Was kostet Autofahren |
im Vergleich zu 1980 wirklich ?
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PROGEMIUM
Methodik der Studie
Ziel der Studie Vergleich der Vollkosten* (TCO) eines Automobils
in den Jahren 1980, 1990, 2000, 2010, 2012
Untersuchungs- Die Berechnungen basieren auf Neuwagen, die vier Jahre
gegenstand mit einer Laufleistung von 15.000 km / Jahr gefahren werden.

Basiswert Preisempfehlung der Hersteller ab Werk

Zusatzlich hierzu wird ein klassentiblicher Aufpreis mit berticksichtigt.
Zulassungs-und Uberfiihrungskosten

Wertverlustangaben werden von der Deutschen Automobil Treuhand
(DAT) abgeleitet.

Kleinwagen

am Beispiel VW Polo (|

—

Wertveriust

= Kraftstoffkosten ermittelt aus dem Kraftstoffverbrauch nach dem EU-
2. Fahrzyklus, sowie nach den jeweilig aktuellen, durchschnittlichen

. Kraftstoffpreisen je Liter.

Betriebskosten = Nachfiillkosten fiir Motordl

= Motor- und Wagenwadsche

Mittelklasse

am Beispiel BMW 3er Limousine

= (Olwechsel und Inspektionen

3. = Typische VerschleifRreparaturen (inkl. Reifen)

5 = Zusatzlich Reparaturkostenpauschale ab einer Haltedauer von Gber
Werkstatt / drei Jahren oder einer Gesamtlaufleistung von (iber 80.000km
Reifenkosten = Werkstattkosten nach durchschnittlichen Werkstattstundensatzen

nach Herstellerangaben

= Regelmalig anfallende Kosten auch bei Nichtgebrauch des Autos

Oberklasse
am Beispiel Mercedes-Benz S-Klasse

4 = Haftpflichtversicherung mit unbegrenzter Deckungssumme ohne
a Zusatzrabatte
Fixkosten = Vollkaskoversicherung mit 500,-€ Selbstbeteiligung ohne Zusatzrab.

pt- & Abgasuntersuchung, sonstiges
* ohne Kapitalkosten J




Kernaussagen

Zwischen den Jahren 1970 und 2000 ist der Kraftstoffpreis inflationsbereinigt
weitgehend stabil geblieben.
Erst seit dem Jahr 2000 steigt der Spritpreis stark an und ist dabei dulBerst volatil.

2 _
Die Vollkosten fur Automobile entwickeln sich inflationsbereinigt seit 1980 nach oben.
Flr einen ausgewahlten Kleinwagen (VW Polo) um 9 Prozent, einen Wagen der

Mittelklasse (3er BMW) um 34 Prozent und fir einen Wagen der Oberklasse (S-Klasse
Mercedes-Benz) um 98 Prozent.

1980 1990 2000 2010 2012

Bei allen drei Modellsegmenten ist der Wertverlust der Automobile der entscheidende
Kostentreiber.

1980 1990 2000 2010 2012

] Die anteiligen Betriebskosten — hauptsachlich Treibstoffkosten — haben sich negativ
-, entwickelt. Dabei ist das Tanken fir den Fahrer der Oberklasse relativam deutlichsten

' T 1 — billiger geworden.
1980 1990 2000 2010 2012

Die Kosten fiir Werkstattbesuche und Reifenwechsel sind am deutlichsten gefallen. Sie
- - spielen heute bei der Kostenbetrachtung eines Fahrzeuges eine wesentlich geringere
Rolle als in der Vergangenheit.

1980 1990 2000 2010 2012



F’R'DEEFIIIJFI'I+>

Entwicklung Kraftstoffpreis* vs. Nettohaushaltseinkommen®
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=== Durchschnittlicher Kraftstoffpreis (Normal-Benzin, Super-Benzin, Diesel) === 9%-uale Entwicklung Nettohaushaltseinkommen

==== Schatzung
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Autokostenentwicklung™ Kleinwagen —

v" Verinderungen 1980 zu 2012:

Wertverlust +61%
Betriebskosten -2%

Gesamt | +9%
Wearisiziie Heifdiesis) | - 54% ?
Fixkosten +12%

v Die Kosten des Fahrens eines Kleinwagens sind tber die Jahrzehnte
inflationsbereinigt nur sehr moderat gestiegen.

v" Wiéhrend der Wertverlust mit einem Plus um 61% der Kostentreiber
ist, gingen die Werkstatt-/Reifenkosten mit -54% relativ stark zurtick.

v Die Betriebskosten liegen tiber die Jahre bei rund 30% der
Vollkosten.

2012

33,0ct

1980 1990 2000 2010 2012 1980 1990 2000 2010 2012
* inflationsbereinigt, Bruttopreise, ohne Kapitalkosten . Werkstatt-/ .
Berechnung am Beispiel VW Polo (je kleinster Benziner) - Wertverlust - Betriebskosten - Reifenkosten - Fixkosten Quellen: PROGENIUM / ADAC

)




F'RI:IIEEI'IILII'I'I".>

/o A

v" Verinderungen 1980 zu 2012:

Wertverlust +113%
Betriebskosten - 6%
Wearisiziie /Heifdiesis) | - 30%
Fixkosten -3%
v" Der Kostentreiber beim Fahren eines Mittelklassewagens ist der
Wertverlust.

v Die relativen Kostenersparnisse bei Betriebskosten, Werkstatt und
Fixkosten werden durch den Wertverlust mehr als tiberdeckt.

Gesamt | +34%

57,6 ct

51,5ct

20,5 ct

11,6 ct - 11,4 ct - 121 ct
10057 o — T 48 ct

o B o Bl o

1980 1990 2000 2010 2012 1980 1990 2000 2010 2012
* inflationsbereinigt, Bruttopreise, ohne Kapitalkosten . Werkstatt-/ .
Berechnung am Beispiel BMW 3er Lim. (je kleinster Benziner) - Wertverlust - Betriebskosten - Reifenkosten - Fixkosten Quellen: PROGENIUM / ADAC
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Autokostenentwicklung* Oberklassewagen

FPROGEMIUM
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v" Verinderungen 1980 zu 2012:

Wertverlust +234%
Betriebskosten -21%
WERKSTatts/ REITENKOSIENTS L 7
Fixkosten -4%

v' 77 Prozent des Fahrens eines Oberklassewagens entfallen 2012 auf
den Wertverlust. Der Wertverlust Gberdeckt alle anderen Kosten
bei weitem.

v Dies war in der Vergangenheit nicht immer so. Noch 1980 betrugen
die Kosten fur den Betrieb, Werkstatt und Fixkosten mehr als 50

Gesamt | +98%

Prozent des Fahrens eines Oberklassewagens. 1980 1990 2000

1.577 € 1.742 €

126,2 ct 139,4 ct

107,7 ct

1980 1990 2000 2010 2012 1980 1990 2000 2010 2012
* inflationsbereinigt, Bruttopreise, ohne Kapitalkosten . Werkstatt-/ .
Berechnung am Beispiel MB S-Klasse (je kleinster Benziner) - Wertverlust - Betriebskosten - Reifenkosten - Fixkosten Quellen: PROGENIUM / ADAC

)




PROGENIUM lber PROGENIUM

PROGEMUM ~

creating success




F’R'EIEEFIIIJFI'I+>

Wofiir steht PROGENIUM?
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PROGENIUM steht fiir Branchen- und Themenkompetenz, exzellente
Mitarbeiter und effektive Arbeit im Netzwerk

Branchen-Fokus Automobilindustrie & Finanzdienstleistung

Themen-Fokus Marketing & Vertrieb
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PROGENIUM Erfolgsfaktoren

Gemeinsam mit unseren Kunden Das Fundament unserer Leistungen Mit Begeisterung und Leidenschaft
planen wir im Projekt ihren Erfolg. bilden unsere Beraterinnen und identifizieren wir uns mit den Zielen
Von der Analyse Uber die Strategie Berater. Sie verbinden in besonderer unserer Kunden. Gemeinsam

bis zur Umsetzung berat und Weise fachliche mit methodischer entwickeln wir innovative Lésungen
unterstlitzt PROGENIUM auf und sozialer Kompetenz. und schaffen messbare Ergebnisse.

hochstem Niveau.

Methodische
Kompetenz

|
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< hoch
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FROGEMNIUM

+> durchschnittlich

Umsetzung

niedrig

Soziale
.
niedrig ~ Kompetenz

durchschnittlich

| |

hoch

niedrig  durchschnittlich hoch
Fachliche
Kompetenz

Die Ursache fiir bestandigen Erfolg

- J
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Wir begleiten unsere Kunden weltweit

DAIMLER nieaahn & Lufthansa @ @ (T SIEMENS @ VOLKSWAGEN AG
N SEAT
Nutzfahrzeuge

B - \firkte in denen unser Team erfolgreich tétig war/ist
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PROGENIUM GmbH & Co.KG

Strategische Unternehmensberatung
OsterwaldstralRe 10, Haus D
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